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DZIESIEC KROKOW DO NAPISANIA DOBREGO RAPORTU

Niech inni dowiedzg o Waszym projekcie!

Gtéwnym efektem informowania o wynikach pracy Waszego zespotu bedzie raport. Wspotpracuijcie
z calym zespotem i stale zbierajcie informacje o badaniach, wypowiedziach kluczowych osdb, a
kiedy poczujecie, ze wszystko do siebie pasuje, zacznijcie pisaC raport. Zawrzyjcie w raporcie
wszystko czego sie nauczylicie oraz to, jakie badania przeprowadziliscie. Opiszcie wszystkie
wydarzenia i spotkania. Przedstawiamy Wam dziesie¢ krokow, ktore moga by¢ pomocne nie tylko
podczas pisania raportu, ale takze postow na blogu, informacji prasowych lub artykutéw.

1. Wybierzcie temat.

Temat raportu moze byC taki sam jak temat catego projektu. Mozecie tez wybrac tylko czesc¢
dziatan, ktére zrealizowaliscie. Wazne, aby byto to interesujgce nie tylko dla Was, ale przede
wszystkim dla Waszych czytelnikéw. Nie zapomnijcie, ze jest to praca zespotowa. Zastanowcie sie:
czy to temat, na ktory zgodzita sie wiekszos¢ z Was?

2. Zacznijcie od wyszukiwania informacji.

Mozecie uzyskac informacje z artykutdw w Internecie i czasopismach lub bezposrednio z wywiadow.
Zacznijcie od informacji, ktére znajdziecie w Internecie lub w tradycyjnej formie drukowanej.
Przejrzyjcie to, co zostato napisane na wybrany przez Was temat. Zajrzyjcie na oficjalne strony
internetowe instytucji/organizacji zajmujacych sie Waszym zagadnieniem i przeczytajcie artykuty
naukowe na ten temat. Zaczerpnijcie tez porad ekspertdw zajmujgcych sie Waszym tematem. Moze
pomocna bedzie takze rozmowa z dziataczami spotecznymi, wiadzami miasta, czy dyrektorem
szkoty?

WyobraZ sobie na przykfad projekt majgcy na celu remont pobliskiego parku. Przed tworzeniem
koncepcji warto zapyta¢ odwiedzajgcych, czego ich zdaniem brakuje w parku. Moze Was to
zainspiruje i doprowadzi do nowych pomystow? Nie wahajcie sie pyta¢ rodzicow/sgsiaddéw lub
znajomych, ktorzy mieszkajg w okolicy. Jesli chcesz napisa¢ dobry raport, bedziesz potrzebowaé
przede wszystkim pogladdw oséb najbardziej zaangazowanych w wybrany temat.

3. Przygotujcie pytania do dyskusji.

Zawsze lepiej by¢ dobrze przygotowanym do rozmowy, niz mie¢ nadzieje, ze pytania i tematy
przyjdg do Was podczas dyskusji. Nie bojcie sie zapytac nieznajomych 0séb (zaréwno w kontakcie
mailowym jak i twarzg w twarz). Przywitajcie sie, badzcie uprzejmi i wyjasnijcie, ze chcielibyscie
zadac kilka pytan dotyczacych Waszego tematu. Zawsze pamietajcie o informacji z jakiej szkoty
jestescie i w jakim projekcie uczestniczycie. Pewnie nie zawsze spotkacie sie z pozytywna
odpowiedzig, ale nie zniechecajcie sie.

4. Wyruszcie w teren.

Wazne, abyscie dobrze znali teren Waszych badan i dobrze odkryli te miejsca, tak aby realistycznie
przekazac czytelnikom wszystkie informacje.
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Badzcie autentyczni oraz opiszcie swoje odczucia i przemyslenia. Nagrywajcie wywiady i catg wizyte
na dyktafon lub telefon komdrkowy, ale nie zapominajcie o robieniu réwniez pisemnych notatek na
miejscu. Zapisujcie Wasze spostrzezenia, przemyslenia, pomysty i ciekawe rzeczy, ktore nie znajda
sie na nagraniu.

5. Nie zapomnijcie o grafice — zdjeciach, filmach, wykresach i infografikach.

Zanim zaczniecie robi¢ zdjecia lub nagrywaé, nie zapomnijcie upewnic sie, ze ludzie, ktdrych chcecie
przedstawi¢ w mediach sie na to zgadzajg. Oczywiscie nie dotyczy to przypadkowych
przechodniéw, bedacych jedynie ttem. W przypadku dzieci (zwtaszcza dzieci ponizej pietnastego
roku zycia) upewnijcie sie, ze macie pisemng zgode rodzicdw i szkoty.

Zdjecia

Materiat reportazowy powinien by¢ peten akcji, przedstawia¢ konkretng historie. Zdjecia powinny
by¢ dobrej jakosci (ponad 3MB na drukowanie, a co najmniej 2MB na publikacje w sieci).

Wideo

Réwniez film musi by¢ dobrej jakosci, aby pokazywat to co chcecie przekazal. Zanim zaczniesz
krecic film, przygotuj sie:

v Czy jestescie w cichym i spokojnym miejscu?

v Czy nie krecicie filmu pod Swiatto?

v Czy obraz jest ostry?

v Nagrajcie dzwiek oddzielnie na telefon komérkowy (drugi) lub dyktafon w przypadku, gdy dzwiek
z filmu jest ztej jakosci. Jesli nie macie mikrofonu, a Srodki bezpieczenstwa na to pozwalaja, stancie
blisko filmowanej osoby.

v Jesli mozecie, uzyjcie statywu, aby zapobiec drganiom obrazu. Nowe smartfony zazwyczaj majg
wbudowany stabilizator. Upewnij sie, ze jest wigczony.

v Film na YouTube nakrec¢ poziomo, ale film na Instagramie i Facebooku bedzie lepszy w uktadzie
pionowym.

v Nie uzywaijcie zoomu cyfrowego, gdyz obniza to jako$¢ filmu.

v Pamietajcie, ze macie okoto trzech sekund na zaangazowanie widza. Jesli poczatek jest nudny,
widz nie dokonczy filmu, nawet jesli reszta filmu jest interesujaca.

v Dodajcie napisy do swojego filmu (wiele osdb nie zawsze moze wigczy¢ dzwiek podczas
przegladania portaldw spotecznosciowych).

Tworzenie wykresow i infografik
Dzieki infografikom mozemy tatwiej przyciggna¢ uwage czytelnika i wyjasni¢ informacje, ktére
bytyby trudne do zrozumienia w tekscie. Tworzac wykresy i infografiki, nie zapomnij o odpowiednim

rozmiarze czcionki i stonowanej kolorystyce, aby kolory nie przyttaczaty informacji. Mozesz
skorzystac z bezptatnych programéw (np. Canva).
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6. Po powrocie z wywiadu terenowego kontynuuj poszukiwanie informacji.

Wywiady i doSwiadczenia w terenie na pewno przyniosg Wam nowg wiedze. Mozecie natkngc sie
na temat, o ktorym wczesniej nie styszeliScie. Dlatego wrdcécie do poszukiwan w
Internecie/literaturze, aby poszerzy¢ wiedze z danej dziedziny lub zapytajcie o to ekspertow.

7. Zacznijcie pisac.

Artykut sktada sie zwykle z trzech czesci:

- Gléwny akapit: wigczcie czytelnika do Waszej historii. Poczatek raportu nie musi zawieral
najwazniejszych informacji, ale powinien zwrdci¢ uwage czytelnika. Czytelnik powinien chcie¢
dowiedzie¢ sie wiecej na ten temat.

- TreS¢: zawiera wyjasnienie problemu, o ktérym chcesz napisa¢. Jako przykltad mozesz dodac
historie z miejsc, w ktdrych problem zostat rozwigzany.

- Konkluzja: na koncu kazdego raportu powinno by¢ podsumowanie. Jaka jest konkluzja tej historii?

8. Dodatkowe informacje i cytaty.

Wypowiedzi poszczegolnych osdb dodadzg Waszej historii wiarygodnosci i uczynig jg ciekawsza.
Mozecie sparafrazowa¢ wypowiedzi i wykorzystaC je jako zrodto. Wybierzcie takie fragmenty
wypowiedzi, w ktérych zawarte sg nie tylko fakty, ale takze emocje i opinie. W raporcie wazne jest
tez, aby nie zapomniec o faktach, ktére pomogg czytelnikowi zrozumie¢ Wasz temat. Te fragmenty
sg jednak trudniejsze dla czytelnika. Czyta je powoli i musi sie bardziej skoncentrowaé. Dlatego
dobrze jest przeplatac je fragmentami z cytatami, ktore ozywig tekst.

9. Stworzcie chwytliwy, ale autentyczny nagtowek. Przeplatajcie tekst podtytutami.

Paradoksalnie nagtdwek najlepiej tworzy¢ dopiero po napisaniu catego tekstu. Powinien on
uchwyci¢ gtdwne przestanie artykutu. Musi by¢ efektowny i chwytliwy.

10. Nie zapomnijcie ponownie przeczytac tekstu

Kazdy popetnia btedy, wiec najlepiej przeczytaj tekst dwa razy, sprawdz gramatyke i literéwki.
Dobrze, aby tekst przeczytata osoba ktora nie brata udziatu w pisaniu.

Ponizsze zasoby dotyczace raportéow moga utatwic¢ prace nad artykutem:

- Infografika: https://piktochart.com/

- Narzedzia Google dla dziennikarzy: https://newsinitiative.withgoogle.com/training/
- Samouczek tworzenia dobrego filmu:

https://www.youtube.com/watch?v=bTT TZpeNCw&feature=emb logo
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Jak pracowac z mediami spotecznosciowymi?

Media spotecznosSciowe, informacje prasowe, blogi i biuletyny pomogg Wam w promowaniu dziatan
zespotu. Zanim zaczniecie udostepnia¢ informacje w rdéznych mediach spotecznosciowych,
utworzcie tekst w dokumencie tekstowym i dostosujcie go do poszczegdinych medidw
spotecznosciowych. Korzystanie z tych samych tresci na wszystkich kanatach to typowy btad
poczatkujgcego. W dzisiejszym Swiecie tak zwane hashtagi (#) sg czeScig mediow
spotecznosciowych takich jak Instagram, Facebook, Twitter i LinkedIn. Jest to stowo kluczowe,
ktorego mozesz uzy¢ do otagowania artykutdw, dokumentow lub ich czesci, takich jak zdjecia i
filmy. Hashtagi pomagajg zebra¢ wszystkie informacje na dany temat, a tym samym zwiekszy¢
jego widoczno$¢ w mediach spotecznosciowych. W przypadku postéw zwigzanych z projektem
PULCHRA nie zapomnij uzy¢ hashtagdw:

#PULCHRA

#SciencelnTheCity

#UrbanEcosystem

Facebook

Facebook to odpowiednie miejsce do promowania Waszych dziatan. W ten sposdb budujesz
wirtualna spoteczno$é. Wazne, aby posty byty dostosowane do grupy docelowej. Skorzystajcie z
Facebooka, jesli chcecie, aby Twoi obserwatorzy poznali konkretny wynik Waszych badan i dziatan.
Twdj post nie powinien by¢ dtuzszy niz piec linijek. Im krétszy i bardziej zwiezty post, tym wieksze
prawdopodobienstwo, ze Wasi obserwatorzy go przeczytaja.

Elementy posta na Facebook'u:

- Tekst: musi zwrdcic uwage, maksymalnie 5 linijek, np. informacja o wynikach
badan/przedstawienie zespotu/dzielenie sie historiami zaangazowanych osdb;

- Emotikony;

- Linki: do artykutdw i stron internetowych lub innych wynikéw Waszych badan, ale takze do oséb,
organizacji;

- Zdjecia: np. ze spotkan zespotu, czy z badan;

- Wideo: pamietajcie o nagrywaniu pionowo, najlepiej dodajcie tez napisy. Mozecie takze
skorzystac z funkcji transmisji na zywo;

- Pytania, wyzwania, konkursy: zaangazuj swoich obserwujgcych w badania, pokazcie im, ze
jestescie zainteresowani ich opinig;

- Zaproszenia na imprezy.

Jak powinien wygladac post na Facebooku?

- Informuj: podkre$laj ciekawe momenty, ale nie ujawniaj wszystkiego! Waszym celem jest
przyciggniecie czytelnika, aby przeczytat Wasz artykut lub sprawdzit strone internetowg swojego
zespotu.

- Tagi: koledzy z klasy, przyjaciele, organizacje i instytucje, o ktdérych wspominasz w tekscie.
Napiszcie dane osoby/organizacji i umies$¢ przed nim @.

- Link: skierujcie uzytkownikéw do witryn, na ktérych dowiedzg sie wiecej o Waszych badaniach.
Zalecane jest skrdcenie linku. Mozesz skorzysta¢ z darmowych opcji internetowych, takich jak
http://bitly.pl/.

- Dodaijcie zdjecie lub film: idealny rozmiar obrazu na Facebooku: 800x600.
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http://bitly.pl/

- Dostosuijcie posty do urzadzen mobilnych: publikuj na Facebooku tylko takie zdjecia, ktdrych tres¢
bedzie widoczna nawet na telefon komodrkowy. Jesli robicie film na Facebooku, nakreccie go
pionowo.

- Zaangazujcie swoich czytelnikow: skomentujcie artykut jako pierwsi. Dodaj pytanie angazujgce
odbiorcow. Dyskusja przyciggnie wiecej uzytkownikow.

- Badzcie dostepni: wazne jest, aby odpowiadac na pytania innych oséb pod Waszym postem.

- Badzcie pozytywnie nastawieni: uzytkownicy sg wtedy bardziej sktonni przeczytac post.

- Zachowaijcie cyklicznos¢: nie musisz codziennie dodawac nowych postéw, jeden post tygodniowo
bedzie wystarczajacy. Wazne jest, aby zachowac regularnosg.

Instagram

Instagram jest odpowiedni szczegdlnie do udostepniania zdje¢ i filméw. Jest idealny do

lllll

badaniach.
Czym sie podzielic?

- Historia: zdjecia z codziennych wydarzen z podpisem. Nie musicie sie martwic¢ dtugimi napisami
na Instagramie po prostu udostepnijcie tadne zdjecie z jednym zdaniem.

- Filmy: pokazujgce interesujgce fakty z badan. Jedna z najczesciej uzywanych funkcji Instagrama
to transmisja na zywo.

- Zdjecia w kanale: dotyczy to zdje¢ zawierajgcych informacje, ktdre zainteresujg Waszych fanéw
jutro lub za tydzien.

Jak powinien wygladac post?

- Edycja: uzytkownicy Instagrama lubig naprawde tadne zdjecia. Nie bdjcie sie siegac po aplikacje
takie jak np. Picasa, aby edytowac swoje zdjecia. Nie naduzywajcie jednak korekt i filtrow.

- Podpis: Wasz tekst powinien przycigga uwage; w tym celu dobrze sprawdzg sie pytania.

- Tag: przyjaciele, koledzy z klasy, instytucje, ktére sg na zdjeciu lub majg co$ wspdinego.

- Nie zapomnijcie o hashtagach: nowi fani znajdg Was po hashtagach!

- Okresowo$¢: pamietajcie o reguralnosci (co najmniej dwa razy w tygodniu).

- Nagrywajcie filmy w pionie.

Youtube

YouTube to idealna platforma do udostepniania dtugofalowych wynikdw swoich badan w formie
wideo, ktore mozesz wykorzysta¢ w swoim artykule lub na Instagramie i Facebook'u.

YouTube to druga najpopularniejsza sie¢ spotecznosciowa w historii. Uzytkownicy YouTube
ogladajg do miliarda godzin filméw kazdego dnia. Jest to sie¢ spotecznosciowa dla wszystkich grup
wiekowych. To wtasnie na YouTube mozesz kierowac tresci zaréwno do swoich rowiesnikow, jak i
do ogotu spoteczenstwa. O czym powinniscie pamietac?

- Utworzcie konto YouTube razem ze swoimi nauczycielami lub popro$ nauczycieli o utworzenie i

zarzadzanie kontem za Ciebie.
- Dodaijcie film, pamietaj, ze macie okoto trzech sekund na zaangazowanie widza.
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- Mozecie uzy¢ Waszego wideo rowniez na Facebooku, Instagramie lub w dalszej czesci artykutu.
- Korzystajcie z darmowych programy do edycji dla telefondw komorkowych: np. FilmoraGo, Adobe
Premiere Clip

Twitter

Twitter jest idealny do pisania, zwieztych i jasnych informacji o biezacych wydarzeniach. Jest
uzywany gtownie przez starsze pokolenie. Osoby zainteresowane tym, co publikujecie odnajda Cie
dzieki hashtagom. Post nie moze by¢ dtuzszy niz 280 znakdw, gdyz takie sg limity na Twitterze.
Jesli napiszecie tweeta po angielsku, dofaczajac @pulchra_eu, to poinformujesz o poscie osobe
prowadzaca konto.

Post na blogu

Macie pierwsze wyniki badan? Napiszcie na ten temat krétki raport. Podsumujcie, co
zaplanowaliscie i czego sie nauczyliscie. Blog stuzy do promowania Waszej aktywnosci, wspdlnego
projektu i wspdlnych celéw. Nie béjcie sie pochwali¢ w poscie swoimi dokonaniami lub podziekowaé
osobom, ktére pomogty Wam w projekcie. W przeciwienstwie do normalnego wiadomosci, mozesz
zwracac sie do czytelnikow swojego bloga. W poscie mozecie tez zaprosic ludzi do zaangazowania
sie w Wasz projekt, zrobi¢ dla nich konkurs, lub skierowac ich do waznych dokumentdw i informaciji.
Dzielcie sie postami i artykutami z Koordynatorem Krajowym, a niektore wpisy by¢ moze pojawiag
sie na gtdwnej stronie projektu!

Informacja prasowa

Czy Wasz zesp6t organizuje wydarzenie, na ktorym zaprezentujecie swoje wyniki innym? A moze
wpadliscie na jakis wyjatkowy pomyst? W takim razie czas na komunikat prasowy! Mozecie uzy¢
informacji prasowej, aby poinformowac¢ media, ze zbliza sie interesujgce wydarzenie lub planujecie
co$ co moze ich zainteresowac. Nie bdjcie sie napisa¢ komunikatu prasowego i wysta¢ go do
lokalnych mediow! Jesli przyciggniecie ich uwage, mogg napisa¢ o Waszym wydarzeniu. Artykut w
Waszej szkolnej gazetcie to tez Swietny pomyst!

Jak powinna wygladac informacja prasowa?

Przed rozpoczeciem pisania zastandwcie sie jaka bedzie grupa odbiorcédw Waszej informacji
prasowej. Czy piszecie komunikat prasowy dla rodzicéw, nauczycieli czy ogotu spoteczenstwa? Kto
mogtby by¢ zainteresowany raportem? Wybierzcie odpowiednio swoj styl pisania.

Tytuk: musi by¢ chwytliwy i przycigga¢ uwage.

Miejsce: na poczatku wiadomosci wpiszcie miejsce i date utworzenia.

Pierwsze zdanie: czesto decyduje o tym, czy dziennikarze w ogole przeczytajg tekst.
Najwazniejsze informacje powinny by¢ juz zawarte w pierwszym zdaniu. Odpowiedscie na pytania:
Co? Kto? Gdy? Gdzie? W jaki sposdb? Dlaczego?

Opis: podajcie czytelnikowi wiecej szczegotow.

Cytaty: przedstawienie punktu widzenia réznych oséb.

Linki: pokazanie gdzie znalez¢ wiecej informacji.

Dodatkowe informacje: nie zapomnijcie poda¢ informacji o swojej organizacji/szkole oraz
informacji o Koordynatorze Krajowym i projekcie PULCHRA. ZamieSccie odpowiednie logo.
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Kontakt: kazda informacja prasowa zawiera na koncu osobe do kontaktu, do ktdrej dziennikarze
zwracac sie z pytaniami. Powinien to by¢ ktos, kto zawsze odbiera telefon i ma dobrg wiedze nt.
wynikdw badan i dziatan innych czionkdw zespotu.

Co zrobic¢ z komunikatem prasowym?

1. Wyslijcie informacje prasowg do lokalnych medidw, ktdre koncentrujg sie na tematach takich
jak edukacja czy ochrona $rodowiska (mogg to by¢ na przyktad lokalne gazety lub
czasopisma). Najlepszym sposobem jest skontaktowanie sie z konkretnym dziennikarzem
zajmujgcym sie tematem.

2. Oprocz samej informacji prasowej wazne jest réwniez, aby napisaC angazujacy i zwiezty
tekst w e-mail wystany do dziennikarzy wraz z komunikatem prasowym. W tresci maila
przedstawcie szkote i projekt.

3. Mozecie réwniez opublikowaé informacje prasowg na stronie internetowej szkoty lub w
szkolnym czasopismie.

4. Jesli uzyskacie informacje w mediach, poinformuj koordynatorow projektu PULCHRA.
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DZIESIEC ZASAD BEZPIECZENSTWA W INTERNECIE

1. Wykorzystanie zdjec

tatwo dostepne zdjecia wszelkiego rodzaju w Internecie zachecajg nas do wykorzystania ich w
naszym artykule lub na Facebooku. Nie jest to jednak takie proste. Kazdy obraz, zdjecie, wykres
czy infografika ma swojego autora. Obrazy sg podlegajg prawu autorskiemu i dlatego mozecie ich
uzywac tylko za zgodg autora lub kupujac licencje. Nie wystarczy uczciwie zacytowac strone, na
ktorej znalezliscie zdjecie. Rozwigzaniem nie jest tez przycinanie, ani obracanie obrazu. Jesli
uzyjesz zdjecia nielegalnie, mozecie zaptaci¢ grzwne. Dlatego lepiej, jesli sami zrobicie zdjecie.

2. Uwazajcie na wirusy

Ztapanie wirusa w Internecie niestety bardzo proste. Wazne jest, aby mie¢ program antywirusowy
na komputerze i na telefonie komorkowym. Jak sie chroni¢? Nie otwierajcie wiadomosci e-mail i
zaftgcznikdw o podejrzanych tresciach i od nieznanych nadawcéw. Unikajcie klikania w nieznane
linkdéw i zachowaijcie ostroznos¢ podczas pobierania gry lub nieznanych darmowych programow.

3. Nie daj sie nabrac na fake newsy

Fatszywe lub niezweryfikowane wiadomosci wprowadzajgce w btad, mogg sprawic, ze znalezienie
potrzebnych informacji i wiedzy moze by¢ bardzo trudne. Istnieje kilka zasad, aby nie dac sie
ztapac:

v Zwrdccie uwage na zrodta. Jesli w tekscie nie ma zrodet, to znaczy, ze autor rdwniez nie znalazt
ich lub nawet ich nie szukat. Zwrdc¢ tez uwage, kto jest autorem artykutu.

v Nie zapominaj, ze nic nie jest czarno-biate, a jesli autor artykutu twierdzi inaczej, to znowu jest
powdd do ostroznosci. Czy autor artykutu zostawit miejsce na inne gtosy?

v Strzezcie sie takze fatszywych autorytetow. Widzimy to réwniez w mediach, gdy dziennikarze
oszczedzajg czas i nie szukajg sprawdzonych informacji. Sprawdzcie na kogo sie powotujg — na
jakich naukowcow, z jakich instytutow.

Autorzy fake newsow nie bojg sie manipulowac obrazami i wykresami, ale takze naszymi emocjami.
Podobnie wiekszos¢ nagtowkow artykutdw, nawet w powaznych mediach, ma przyciggngé uwage
czytelnika. Jesli artykut wzbudza w Tobie silne emocje, zastanow sie nad jego trescig i sprawdz czy
zawarte w nim informacje sg prawdziwe.

4. JesteSmy w tym razem

Weryfikujcie wspdlnie z nauczycielami i rodzinami wyszukane informacje. Wspdlne przebywanie w
»cyfrowej dzungli” i ostrzeganie siebie nawzajem przed niebezpieczenstwem jest bardzo wazne.

5. Niezabezpieczone wi-fi

Badzcie ostrozni i starajcie sie unikac niesprawdzonych Wi-Fi, gdyz haker moze uzyskac dostep do
Waszych danych na telefonie komorkowym.

6. Dane osobowe nie nalezg do Internetu
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Zastanow sie dwa razy, zanim udostepnisz informacje, takie jak telefon komdrkowy, adres lub
wiek.

7. Zachowajcie rownowage

Pamietajcie, ze zbyt dtugie przebywanie w internecie i przed monitorem komputera jest szkokliwe.
Koniecznie znajdzcie czas na spacer, aktywnos¢ fizyczng i spotkania ,twarzg w twarz”!

8. Uwazaj na mowe nienawisci

Internet dat nam wolnosS¢, szybki dostep do informacji, ale takze pewien poziom anonimowosci.
Wielu ludziom fatwiej jest przela¢ swoje mysli online z bezpiecznego miejsca za monitorem, niz
przekaza¢ swojg opinie na zywo. Czesto prowadzi to do niepotrzebnych ktétni i emocji. Po prostu
sprébujcie zachowywac sie w sieci tak, jakbyscie traktowali ludzi, ktdrych spotykacie na ulicy. Nie
przyczyniajcie sie do rozpowszechniania mowy nienawisci.

9. Doswiadczajcie! Podzielcie sie tym pozniej

Czesto zapominamy cieszy¢C sie chwilg, poniewaz chcemy podzieli¢ sie przezyciami z naszymi
przyjaciotmi w sieci. Najpierw cieszcie sie magig chwili i dopiero pozniej dzielcie sie nig z innymi!
Nic sie nie stanie, jesli udostepnicie swdj post kilka godzin pdzniej lub nastepnego dnia.

#BeSafe: Inne zrodla w jezyku angielskim:

- Bezpieczenstwo w Internecie https://www.youtube.com/watch?v=HxySrSbSY7o

- Bezpieczenstwo w Internecie dla mtodszych dzieci
https://www.youtube.com/watch?v=aMSHtE42mm]I

- TEDtalk ,Jak by¢ bezpiecznym w Internecie, od mtodej osoby”
https://www.youtube.com/watch?v=hV1sigh6WKA

- Czytanie wiadomosci online
https://www.youtube.com/watch?v=IwptAak6Vho&list=PL8TjVyuBdsCnTZiAYcQcF4v6dwOnIRIm
&index=7
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AKTYWNOSCI DLA REPORTEROW

AKTYWNOSC 1
BALON

formutowanie pytan badawczych i wybdr tematow

&

POTRZEBUJECIE

e Kkarteczki post-it
¢ balon narysowany na tablicy lub arkuszu
e dtugopisy

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Przeprowadzcie burze mdzgdéw z pytaniami na temat, w ktérym bedziecie dziatal. Wypiszcie
wszystkie pytania na kartkach post-it. Nastepnie Waszym zadaniem jest wybranie 10 pytan, ktorymi
bedziecie sie zajmowac.

Narysujcie na tablicy lub arkuszu ogromy balon i wyobraZcie sobie, ze nim lecicie. Przyklejcie Wasze
karteczki post-it z paniami na balon.

Balon spada, poniewaz pytania go obcigzajg. Aby balon ponownie poleciat, trzeba rezygnowac z
jednego pytania i wyrzucic¢ je za burte, potem kolejne i kolejne, az pozostanie tylko 10 pytan.
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AKTYWNOSC 2
6W

spojrzenie na temat z réznych perspektyw i odkrycie powigzan pomiedzy
tematami

@

POTRZEBUJECIE

e notatniki
e dtugopisy

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Nazwa techniki wynika z faktu, ze w jezyku angielskim wiele stdw pytajacych zaczyna sie na W
(dlaczego, co, gdzie, kiedy, kto itd.). Najwazniejsze jest pytanie DLACZEGO? Technika pomaga
uczniom stworzy¢ wiele zaleznosci w temacie i dostajg mozliwos¢ odnalezienia informacji i
pomystow, ktdre do tej pory pozostawaty niezbadane.

Wyprdbujcie technike z dowolnym tematem. Motywuj uczniéw do zadawania réznych pytan (nie
tylko pytan DLACZEGQ?).
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AKTYWNOSC 3
MAPA MYSLI

15 min

szukanie powigzan i zaleznosci w wybranym temacie

QO

POTRZEBUJECIE

e karta A3
e kolorowe flamastry

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

W trakcie aktywnosci uczniowie okre$lajg problemy w swoim otoczeniu lub miescie i szukajg
mozliwych rozwigzan. Nastepnie zapisujg te pomysty, logicznie je sortujg i tgcza.

Uczniowie piszg wyrazenie ,moje otoczenie” lub nazwe swojego tematu bezposrednio na $rodku
ich kartki. Nastepnie piszg skojarzenia, ktdre odnoszg sie do ich tematu. Starajcie sie zapisywac
wszystko, co przyjdzie Wam na mysl w tym temacie i tgczcie mysli za pomocg strzatek i kolordw.
Mozecie tez wprowadzi¢ jakie$ dodatkowe rysunki, ktdre pomogg Wam w uporzadkowaniu tematu.
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AKTYWNOSC 4
WYPRAWA W TEREN

30 min

@ obserwacja otoczenia, zebranie informacji o wyzwaniach w
okolicy/miescie

POTRZEBUJECIE

e ankiety
e kolorowe flamastry

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Podziel ucznidéw na grupy, ktdre zajma sie roznymi wybranymi wyzwaniami. Zadaniem grup bedzie
przygotowanie i przeprowadzenie ankiety wsrdd osdb z sasiedztwa o tym, jak postrzegajg wybrane
przez nich wyzwanie. Mozecie zapytaC krewnych, rodzicdw, sgsiaddéw lub przypadkowych
przechodnidw. Zbadajcie, czy wybrany przez Was problem przeszkadza tez innym osobom i co
mogtoby go rozwigza¢. Do tworzenia ankiety przyda Wam sie odpowiedz na nastepujgce pytania:

v Interesujacy nas problem (temat):

v Celem naszej ankiety jest (Czego chcemy sie dowiedzie¢ za pomocg ankiety?):

v Nasza hipoteza (zatozenie), ktdrg chcemy potwierdzi¢ (lub obali¢):

(Przyktad: Wiekszo$¢ respondentdw uwaza, ze problem odpaddw z tworzyw sztucznych wokot
szkoty jest powazny i nalezy go rozwigzac)

v Do kogo chcemy sie zwrdcic i gdzie przeprowadzimy ankiete?

v Pytania, ktére chcemy zada¢ w naszej ankiecie:

v Jak przeprowadzamy ankiete?
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AKTYWNOSC5
CZEGO SIE JUZ DOWIEDZIELISMY?

podsumowanie zebranych informacji

@

POTRZEBUJECIE

e notatniki
e dtugopisy

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Kazda grupa przedstawia wyniki swojej ankiety. Przedstawcie problem, jaki wybraliscie i Wasze
wyniki ankiet. Na koniec uczniowie w grupach powinni zdecydowaé, czy chcg kontynuowac
rozwigzywanie wybranego przez siebie problemu, czy chcg zajg¢ sie zupetnie nowym problemem,
ktory napotkali podczas ankiety.

Pytania pomocnicze do dyskus;ji:
e Liczba respondentéw: (takze pte¢, przedziat wiekowy itp.)

e Czego sie dowiedzieliscie (krétkie wnioski z naszej ankiety, ciekawe ustalenia...)
e Czy Wasza hipoteza zostata potwierdzona/odrzucona w badaniu.
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AKTYWNOSC 6
KULA SNIEGOWA

20 min

okreslenie problemdw i szukanie rozwigzan

QO

POTRZEBUJECIE

e kartki A4 (po dwie dla kazdego ucznia)
e dtugopisy

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Zapewnijcie wystarczajgco duzo miejsca do poruszania sie w klasie lub najlepiej skorzystaj z
terenu przy szkole. Kazdy uczen otrzymuje dwie kartki A4. Kazdy pracuje sam, a zadaniem jest
napisanie na otrzymanych kartach problemu ekologicznego, jaki wystepuje w miejscu lub
miescie, w ktorym zyjecie. Nastepnie kazdy sktada swoje kartki na ksztatt kuli Snieznej.

W kolejnej fazie aktywnosci odbedzie sie bitwa na $niezki. Uczniowie bedg rzucac w siebie
$niezkami. Pamietajcie o zasadzie, ze nie rzucamy sie w twarz i zawsze zwracamy uwage na
bezpieczenstwo!

Uczniowie rzucajg przez chwile $niezkami, mogg podnosi¢ kule z ziemi i rzucaé¢ ponownie, bez
wzgledu na to, czyj papier byt pierwotnie. Po skoriczonej bitwie na $niezki kazdy losowo podnosi
dwie $niezki, rozpakowuije je, czyta i przedstawia zapisane problemy.

Przeprowadzcie dyskusje o tym, jak postrzegacie dane problemy i ktére z nich rozumiecie jako
najwazniejsze i pilne do rozwigzania. Czy niektdre problemy sie powtarzaty?
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AKTYWNOSC 7
WYWIAD

poznanie zasad przygotowania wywiadu

&

POTRZEBUJECIE

e notatniki
e dtugopisy
e nagranie dowolnego wywiadu

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Przeprowadzcie dyskusje:

1. Zapytaj ucznidw, co sobie wyobrazajg, kiedy mowisz ,wywiad”. Sprobujcie razem znalez¢ i
zapisac terminy, ktore najlepiej ttumacza zagadnienie. Zapytaj ich, jaki wywiad ostatnio widzieli,
przeczytali, lub styszeli.

2. Zaproponuj uczniom odtworzenie przyktadowego wywiadu. Ich zadaniem podczas rozmowy
bedzie monitorowanie, jak dziennikarz zadaje pytanie, jakie to pytania, o co pyta i w jaki sposéb
rozméwca odpowiada na jego pytania.

3. Odtwérz probke wywiadu (wystarczy kilka minut).

4. Zapytaj ucznidw o ich obserwacje po wystuchaniu probki. Jak przebiegt wywiad? Jak zaczat
dziennikarz? Jak przedstawit rozméwce? O co zapytat? Jak sformutowano pytania?

5. Powiedz uczniom, ze praca nad wywiadem obejmuje kilka faz - faza przygotowania, faza
rozmowy, faza obrdébki materiatu. Wszystkie te fazy sg niezbedne dla uzyskania wysokiej jakosci
wyniku.

6. Podziel ucznidow na grupy. Jedna grup bedzie poproszona o przeprowadzenie burzy mdzgow i
wypisanie wszystkiego, co nalezy zrobi¢, aby rozmowa mogta sie odby¢ i jak sie do tego
przygotowac. Inna grupa powinna sporzadzic liste tego, jak nalezy zorganizowa¢ samg rozmowe.
Ostatnia grupa zapisuje, co nalezy robi¢ po wywiadzie.

7. Uczniowie prezentujg swoje listy dla kazdego etapu, a inni mogg dodawac swoje pomysty.

Rozdaj uczniom arkusz Fazy Wywiadu aby fatwiej byto im uporzadkowac wiedze i przygotowac
swdj wywiad.
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Fazy wywiadu:
I. Przed wywiadem:

1. Zastandw sie, z kim bedziesz rozmawiat. Kim sg Twoi odbiorcy? Kto przeczyta lub odstucha
wywiad? Na pewno inaczej postepowatbys przygotowujgc wywiad dla dzieci, mtodziezy, rodzicéw,
inaczej dla Srodowiska naukowego itp.

2. Jaki wywiadu zamierzasz przeprowadzi¢? Informacyjny - nie publikowany jako wywiad (ale w
artykule zamiescisz cytaty)? Kroétki lub duzy wywiad, ktory opublikujesz w catosci?

3. Jak zamierzasz przeprowadzi¢ wywiad? (Osobiste — twarzg w twarz, telefon, e-mail, online...)
4. Wczesniej ustal szczegdty — termin, miejsce, poinformuj o czasie trwania rozmowy, kto wezmie
udziat w rozmowie (jesli bedzie jeszcze ktos - fotograf, inny cztowiek). Poinformuj o celu wywiadu,
a takze o tym gdzie zostanie opublikowany (i czy rozméwca bedzie mdgt go oceni¢ przed
publikacjg).

5. Zapoznaj sie szczegdtowo z osobg, z ktdrg przeprowadzany jest wywiad: czym sie zajmuje, czy
odnosifa sie juz wczesniej to zaproponowanego temat itp.).

6. Przestudiuj szczegétowo temat Waszej rozmowy.

7. Przygotuj konkretne pytania, ktdre chcesz zadac. Ustal priorytet pytan (ktdre na pewno chcesz
zadac, a ktére mozna poming¢ w przypadku ograniczen czasowych). Mozesz podzieli¢ sie pytaniami
z rozmowcg przed wywiadem, aby mégt sie do nich przygotowad.

8. Zadawaj pytania otwarte czyli takie, na ktére zazwyczaj nie da sie odpowiedziat jednym stowem.

II. Wywiad

1. Przyjdz na czas i przygotuj sie, sprawdz narzedzia (czy wszystko dziata, baterie sg natadowane
itd.) Jesli jest wiecej osdb, wyjasnij role — kto pyta, kto nagrywa dzwiek, kto robi zdjecia.

2. Postaraj sie stworzy¢ przyjemng atmosfere podczas rozmowy — jeste$ tam, aby poznac opinie
rozmowcy, a nie narzucac¢ swoje poglady.

3. Sformutuj pytania zwiezle i doktadnie. Nie tgcz wiecej pytan w jedno i nie umieszczaj w pytaniach
swoich odpowiedzi ani wiasnej opinii. Respondent musi wyraznie zrozumie¢, o co prosite$, a
dopiero wtedy uzyskasz jasng odpowiedz.

4. Nie pytaj o rzeczy, ktére mozna znalez¢ w innych wiarygodnych zrédtach. Raczej pytaj o to, co
trzeba wyjasni¢, doprecyzowad.

5. Pilnuj czasu i konsekwentnie zadawaj pytania, na ktére chcesz odpowiedzie¢ podczas wywiadu.
Jesli respondent unika odpowiedzi lub zmienia temat, wro¢ do pytania ponownie.

III. Obrobka wywiadu

1. Ostateczna rozmowa nie musi byc¢ i nie jest doktadnym zapisem rozmowy. Mozesz edytowac
zdania, ale musisz zachowac¢ ich znaczenie. Mozesz usung¢ fragmenty, ktore nie sg zwigzane z
tematem.

2. Przestrzegaj zasad, ktére wczesniej uzgodnite$ z rozmoéwcg. Jesli ustaliliscie, ze rozmdwca
zobaczy wywiad przed publikacjg, to wywigz sie z tej obietnicy.
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AKTYWNOSC 8
WYKRES UCzZUC

10-15 min
@ ocena emocji przy pracy nad projektem
POTRZEBUJECIE

e wykres uczu¢ dla kazdego ucznia lub duzy wydruk zawieszony na tablicy
e dtugopisy

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Ewaluacja moze stuzy¢ do oceny wynikdw pracy ucznidw, jej poszczegdlnych czesci lub catosci
projektu.

Daj uczniom ,wykres uczu¢” i popro$ ich, aby wskazali na wykresie, jak sie czujg przy pracy nad

projektem. Uczniowie oceniajg w skali od 10 do -10, gdzie 10 to najlepsza ocena. Na koniec popro$
ich, aby podzielili sie i omoéwili swoje wyniki w grupach.
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Wykres uczu¢
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AKTYWNOSC 9
CEL

10-15 min
@ ocena aktywnosci
POTRZEBUJECIE
e tablica celu” dla kazdego ucznia lub duzy wydruk zawieszony na tablicy
o flamastry/kredki
PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Daj uczniom grafike tablicy z celem i popro$ ich, aby wskazali jak sie czujg w zadaniu/projekcie.
Uczniowie oceniajg w skali od 1 do 10, gdzie 10 to najlepsza ocena.

Kazda sekcja celu moze by¢ wykorzystana do jednego aspektu oceny projektu. Uczniowie moga

rowniez zaznaczy¢ swojg ocene w jednej duzej wydrukowanej tablicy, uzywajac réznych kolorow.
Na koniec popro$ ucznidw, aby podzielili sie i omdwili swoje wyniki w grupach.
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Tablica celu
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AKTYWNOSC 10
TWITTER’'OWY POST

10 min
@ wybor kluczowych informacji

POTRZEBUJECIE

e Kkartka
e dtugopisy
e dowolny tekst

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Siec spotecznosciowa Twitter jest specyficzna, poniewaz ogranicza dtugo$¢ wiadomosci. Post nie
moze by¢ dluzsze niz 280 znakdéw. Moze sie to wydawac ograniczajgce, ale ma to swdj cel aby
wyciggna¢ najwazniejsze informacje.

Rozdaj uczniom kroétki tekst na dowolny temat. Popro$ ich, aby sprobowali wydoby¢ kluczowq
wiadomos¢ z tekstu, tak aby udato sie zamiesi¢ informacje jako jeden post na Twitter.
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AKTYWNOSC 11
CZY TO PRAWDA?

uczniowie oceniajg wiarygodnosc¢ réznych zrodet informacii

&

POTRZEBUJECIE

e kartka
e diugopisy
e dowolne fragmenty tekstow

PRZEBIEG AKTYWNOSCI

Przygotuj krotkie teksty z réznych Zzrddet. Na poczatku klasa pracuje razem, a nauczyciel lub
wybrani uczniowie czytajg na gtos wszystkie fragmenty. To jest nastepnie praca w grupie (grupy
3-5 ucznidw). Kazda grupa realizuje zadania i zapisuje swoje odpowiedzi:

Zadanie 1: Dodaj nazwy zrédet do ich fragmentéw tekstowych

Zadanie 2: Zapisz uzasadnienie swojego wyboru

Zadanie 3: Ocen wiarygodnos$¢ poszczegdinych zrédet dla uczniéw (w skali od 1 do 5, gdzie 5
oznacza ,hiezawodny”, a 1 ,niewiarygodny”.

Czesto oceniamy wiarygodnos$¢ zrédta na podstawie naszych wczesniejszych doswiadczen. W
przypadku tekstow fachowych obowigzuje zasada, ze w przypadku przyjetych danych, odwotujemy
sie do pierwotnego autora wraz z rokiem wydania pracy. Czytelnik ma wtedy mozliwos$¢ wyszukania
oryginalnych informacji i natychmiast wie, jak aktualna jest wiedza. W przypadku tekstow
profesjonalnych zawsze powinna znajdowac sie bibliografia.

Po realizacji zadan przez ucznidow przeprowadzcie krétkg dyskusje o tym, dlaczego uwazacie, ze
niektdre Zrédta informacji sg bardziej niezawodne niz inne.
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